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Mili pratelé ve Skolach,

pitna voda je dileZitd a bez ni by nebyl Zivot. To je znama véc! Vime v3ak také opravdu vsichni, jak se
chovat zodpovédné a vodou zbyteéné neplytvat? Vzdyt jeji zdroje jsou omezené. A pravé o tom je
nas novy osvétovy ukol. Zveme zdky a studenty, aby vymysleli reklamni kampan, kterd lidem napovi,
jak se k vodé chovat ohleduplné a snizit jeji spotfebu, at uz doma nebo ve skole.

PFi pInéni Gkolu se Zaci a studenti proméni v reklamni tvlirce. My jim k tomu v pfilozeném zadani
poskytneme praktické zakladni informace, jak funguje reklamni tym. Napfiklad kdo je kreativec,
copywriter, media planner, grafik, webdesigner, social media specialist, co je to public relations atp.
Také, jak reklama funguje, jak se tvofi dobry slogan nebo kde vsude se da reklama prezentovat — v
televizi, tisku, online, socialnich siti anebo na billboardech. A proc je rovnéz dullezité udélat si nejdfive
prizkum a pak si také ovéfrit, jak na nasi reklamu budou lidé reagovat.

Zaroven jim poskytneme potiebné informace, s kterymi mohou oslovit své spoluzaky, kamarady,
ucitele, rodice a dalsi ¢leny rodiny, ale i Sirokou vefejnost, a vysvétlit jim, proc je dileZita Setrna
spotieba vody a jak sniZit spotfebu vody v domacnostech anebo tfeba primo ve skole.

Recyklohrani tento ukol pfipravilo ve spolupraci s krajskym uradem Stiredoceského kraje a s
vodarenskymi spoleénostmi ze skupiny Veolia.

Nyni uzZ vam jen poprejeme kreativniho ducha a tésime se na skvélé napady.

A. Zadani pro SS

Chceme, aby studenti vytvofili reklamni kampan nabdadajici k Setrné spotfebé vody. Mohou si vybrat,
zda jejich reklama bude zamérena na jejich Skolu (pedagogy a spoluzaky), na rodinu, nebo na Sirokou
verejnost. Mohou zpracovat jen samotny koncept reklamni kampané, ale uvitdme, pokud reklamu
rovnou vytvofi — zejména pokud bude zamérena na Skolu a rodinu. Myslime si, Ze pokud budou
studenti premyslet nad tim, jak zaujmout a presvédcit ostatni, aby k vodé pfistupovali zodpovédné a
zbytecné s ni neplytvali, nejvice se pfi tom nauci oni sami.

Forma prace:

Kreativni prace pfi tvorbé reklamy

Tymova spoluprace v rdmci reklamniho tymu na tvorbé reklamni kampané
Prace s textem pri vymysleni slogani a dalSich doprovodnych textu

Prezentacni dovednosti
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Navrhované aktivity:

*  Vyzvéte studenty, aby si sestavili reklamni tym a spolecné vytvofili reklamni kampan, nebo jeji
koncept, nabadajici k Setrné spotfebé vody. Mohou si vybrat, zda jejich reklama bude zamérena
na jejich skolu (pedagogy a spoluzdky), na rodinu, nebo na Sirokou verejnost. Urcité indicie, jak na
to, najdete v Casti A tohoto dokumentu — Obecné informace k ukolu.

* Uvitame, pokud si dle svého uvazeni vyberou, o jaky typ reklamy pujde. Mohou vytvofit klasicky
billboard ¢i plakat, inzerat nebo ¢lanek ve skolnim ¢asopise, reklamni spot nebo napfiklad
reklamu na socialnich sitich. Doba se méni a s tim i zpUsoby, jak verejnost oslovit :-).

*  Kdyz uZ jsme zminili prizkum, zajimavé by urcité bylo, aby si také studenti pred zpracovanim
navrhu kampané udélali marketingovy prlizkum mezi svymi spoluzaky, kamarady, pedagogy
anebo rodici. Ziskaji tim cenné vstupy, jak svou reklamni kampar zaméfit.

* Studenty muzZete vyzvat, aby také pripravili ¢lanek do skolniho ¢asopisu nebo do méstského
zpravodaje, protoze ¢lanky a reportaze, pafi také do dobrého komunika¢niho mixu.

*  Doporucujeme, abyste na zavér udélali prezentaci vasi reklamni kampané. Tato prezentace mlze
byt v rdmci tridy, ale mlzZete ji udélat i pro kamarady z jinych tfid, véetné mladsich spoluzakd.

* Uvitdme, pokud ve Skole najdete misto, kde vytvofenou reklamu vystavit, zvlasté pokud pljde o
plakat, billboard nebo ¢lanky.

*  Povidejte si se studenty o Setrné spotrebé vody. MuzZete vyuZit tyto ndvodné otazky:

Kolik je na planeté Zemi vody? Kolik je slané a sladké a jaké procento je vody pitné?

Proc je pro nas voda tak dulezita?

Kolik vody spotfebuje pridmérna ¢eska domacnost?

Mate néjaké navrhy, jak omezit plytvani vodou?

Co konkrétné pro to mizete udélat ve skole nebo u vds doma?

Vite, proc neni spravné vylévat do vodovodniho odpadu tuky a oleje? Kde je mlzete spravné
vyhodit? A co dalSiho nepatfi do vodovodniho odpadu?

O O O O O O

B. Obecné informace k ukolu

Reklama je vSude kolem nas

Reklama je placena nebo neplacena propagace vyrobku, sluzby, spole¢nosti, znacky nebo myslenky.
Podle pouzitého média se nejcastéji rozliSuje televizni, tiskova, rozhlasova, billboardova, online a nyni
se stdle Castéji vyuziva také reklama na socialnich sitich. Reklamu vyuZivaji predevsim firmy, ale

i neziskové organizace a profesni Ci sociadlni organizace.

Zakladni pravidlo, které pfi tvorbé reklamy plati, je, Ze musite premyslet nad tim, komu je reklama
uréend. A tomu pfizpUsobit formu, zpUsob vyjadfovani, pouZzité obrazky nebo vizudlni efekty. Také
plati, Ze méné je nékdy vice — Iépe se tedy drzet jednoho silného sdéleni ¢i pribéhu. U plakatd,
bannerl a billboardu staci jeden vyrazny a chytlavy slogan. Pokud zvolite mnoho textu, zbytecné tim
tristite pozornost. Funguji zajimavé obrazky, fotografie lidi, vtip a humor. Stejné tak je mozna
nadsazka a urcity nadhled. Idedlni recept na skutecné dobrou reklamu vSak neexistuje. Je to vZdy jen
a jen na pristupu tvlrce a jak se mu podafi zaujmout svou ,,cilovou skupinu®.
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A jesté jedna poznamka —nezapominejte na kritické mysleni. Pokud jste témi, na které reklama
pUsobi, pamatujte, Ze reklama vas mizZe zaujmout, motivovat nebo inspirovat, ale informace
z reklamy je dobré si ovérovat a dopliiovat, abyste mohli ¢init spravna rozhodnuti.

Jak funguje reklamni tym?

Reklamni tym se vétsSinou sklada z nékolika lidi. Sila dobrého tymu je v tom, Ze se podati namixovat
Cleny tak, Ze se vzajemné dopliuji svymi silnymi strankami.

Ten, kdo md dobré neotrelé napady se nazyva kreativec. Kdo umi pfipravit chytlavé a presvédcivé
texty je copywriter. Grafik zase dokaze prenést myslenky vytvorené tymem na papir a do grafického
programu. Planovac médii neboli media planner navrhne, kde se bude reklama prezentovat.
Webdesigner pripravi super webové stranky, social media specialist dokaze vymyslet atraktivni
prispévky na socidlni sité, zaujmout a komunikovat s fanousky. Redakéni ¢lanky do novin, zpravodaja,
CasopisU, ale i na web navrhne redaktor nebo tak zvany ,piarista”, tedy PR manazer. DlleZitou roli
ma i analytik, ktery sbird informace a ¢asto také pripravuje prlzkum, kterym zmapuje, jaké jsou
nazory a potreby lidi, kterym je reklama uréena.

A abychom nezapomnéli, nad tim vSim by mél drzet taktovku manazer tymu, ktery musi dokazat
koordinovat prdaci tymu, kdyz je potreba udélat findlni rozhodnuti, a také vysvétlit navrh a myslenku
klientovi (tedy v pfipadé tfidy napfiklad pani ucitelce, uciteli nebo spoluzakdm).

Brainstorming neboli boufe mozka

Dobry napad ma cenu zlata. Oblibenou metodou, jak vytéZit maximum myslenek a namétl z tymu, je
tzv. brainstorming. Princip je jednoduchy — manazer nebo jiny ¢len tymu sezndmi ucastniky s cilem
setkani (v nasem pfipadé vymyslet reklamni kampan na Setrnou spotiebu vody). Pak si skupina zvoli
zapisovatele, ktery bude zapisovat navrhy. Poté mlZe brainstorming zacit — jednotlivi ¢lenové
skupiny prichazi s ndméty a myslenkami, které zapisovatel zaznamena. Zakladni princip je, Ze nikdo
nehodnoti navrhy druhych a uz viibec je nezpochybriuje ani nekritizuje. Cilem je béhem kratkého
Casu vygenerovat co nejvice napadu. Az poté, co je ,boure mozkd“ u konce, je mozné navrhy roztridit
a diskutovat nad vybérem a rozpracovanim téch nejvhodnéjsich a nejzajimavéjsich.

Sila dobrého sloganu

Urcité znate tfeba ,Kdyz ji milujes, neni co resit (Kofola), Proklaté dobré kure (KFC), Mistr Proper Cisti
Eist&, Ze se sami vidite (Mr. Proper) nebo Pomahat a chranit (Policie CR).

To vSechno jsou povedené slogany, na které se jen tak nezapomina. Spravny slogan by mél v nékolika
malo slovech nejen vystihnout produkt nebo myslenku, ale také byt dobie zapamatovatelny,
rozpoznatelny, vtipny nebo zdbavny. Cas od ¢asu se stava, Ze ty nejlepsi reklamni slogany zlidovi. To se
pak jejich tvlrci vznaseji v reklamnim nebi.

Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je zpUsob ziskavani informaci o prostfedi, trhu a cilové skupiné. Vystupy

z marketingového vyzkumu jsou dllezitou soucasti tvorby marketingové a reklamni strategie.
Pomohou nam Iépe pochopit potfeby a nazory lidi, na které se s kampani zaméfujeme. Vyhodou je, Ze
se pak lépe strefime a nase reklamni sdéleni budou srozumitelna, uvéritelna a presvédciva.

Moznd jste uz také slySeli termin Focus Group —jde o formu kvalitativniho vyzkumu, kdy na malé
skupince lidi Ize ovéfit, zda kampan, kterou vytvafrite, bude efektivni. Tedy jiz b&hem pfiprav si takto
mUZete ovéfit, zda jste se vydali spravnym smérem.
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Dobré je udélat vyzkum i po skoncéeni kampané — zjistite diky nému, zda vase kampan byla Ucinnd a
vedla ke zméné nazoru a postoju.

Pro€ je voda tak dalezita?

Sedmdesat procent naseho téla je tvofeno z vody. Voda prenasi v lidském téle Ziviny na spravna
mista, to znamena do bunék, mozku a svall. Bez vody bychom se nemohli pohybovat ani dychat,
protoZe voda zabezpecuje vSe, co se uvnitf nas odehrava. Stejné tak jako je voda dulezita pro
Clovéka, je nepostradatelna i pro zivocCichy a rostliny.

S rychlym naristem poctu obyvatel na Zemi trvale stoupa spotfeba vody. Navic kvili znecistovani
povrchovych a podzemnich vod a nezodpovédnému hospodareni s vodou dochdzi k jejimu Ubytku.

V soucasné dobé nema asi 1,1 miliardy obyvatel nasi planety pfimy pfistup k nezdvadné vodé. Nejen
Ze maji malo vody pitné, ale nemaji ani dostatek nezavadné vody na myti.

Mezi jednotlivymi zemémi jsou ve spotiebé vody znacné rozdily. V nékterych nejchudsich zemich
musi lidé vystacit s nékolikandsobné mensim mnoZstvim vody. Jinde se zase zbytecné plytva. Vice nez
2 mil. lidi ro¢né umiraji jenom proto, Ze piji znecisténou vodu. Nedostatek nezavadné vody vede k
tomu, ze lidé onemocni, a zaroven je odsuzuje k chudobé.

Ceska republika patfi k vyspélym statdim a riziko nedostatku pitné vody zde zatim nehrozi. Ale i u nds
vody ubyva. Dochazi k jejimu znecistovani a také k neimérné spotiebé. Stile vice se navic

v poslednich letech potykame s nasledky dlouhotrvajiciho sucha a nefesenymi problémy se
zadrzovanim vody v krajiné. Potfebovali bychom vice mokradd, tani, raselinist, rybnikd, aleji,
meandrujicich potok( a fek ¢i remizka, které zabranuji odtékani vody z krajiny a prospivaji fadé
vzacnych druh rostlin a ZivocCich(, zlepsuji mistni klimatické podminky a snizuji riziko povodni.

Setrna spotieba vody

Primérna spotieba vody v ¢eskych domacnostech je zhruba 90 | na obyvatele za den. Napf. v Praze
vSak presahuje 100 | na obyvatele. Roc¢né jde priblizné o 32 850 litrd na obyvatele. To neni malo!
Snizit jeji spotfebu neni az tak tézké, jak by se mozna na prvni pohled zdalo. Pro zacatek je dobré si
uvédomit, Ze jen 2 % ze spotfebovaného mnoiZstvi ptipadaji na pfimou konzumaci — tedy na piti a
vareni. Nejvice vody, celé dvé tietiny, vyuZivame na hygienu — tedy na osobni hygienu (35 %) a
splachovani na WC (31 %). Dale na prani pradla 11 %, myti nddobi 7 %, zalévani zahrady 7 %, myti
auta 2 % a na ostatni zbyva 5 %. Existuji konkrétni cesty, jak doma, ve Skole nebo v zaméstnani kazdy
z nas miUZeme snizZovat spotiebu vody.

Naméty, jak snizit spotfebu vody v domacnosti

Prindsime nékolik praktickych tipQ, které mohou v domacnostech snizZit spotfebu vody o jednotky az
desitky procent. Misto vany dejte prednost sprse — pokud se budete sprchovat kazdy den po dobu 5
minut misto napousténi vany, mlzete usettit 1/3 vody — az 400 litr( za tyden.

e Poridte si perlatory, Uspornou sprchovou hlavici a pakové baterie, ty jsou o vice nez tfetinu
uspornéjsi nez klasické baterie.

e Pravidelné kontrolujte, pfipadné vyménte tésnéni vodovodniho kohoutku — kapanim
kohoutku mUlzZete promrhat az 90 litrd vody tydné.

e  Pfi myti rukou zaviete vodu béhem mydleni — protece o tfetinu méné vody.
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e Vkoupelné méjte paku baterie permanentné nastavenou na studenou vodu, tim usetfite
teplou vodu. Pfi bleskovém myti rukou nestihne tepld voda pfitéct a zlstane v potrubi.

e Nadobi myjte v napusténém drezu, ne pod tekouci vodou.

e Pracku i mycku zapinejte, az kdyz jsou skutecné plné. Novéjsi pracky si “vezmou” jen takové
mnozstvi vody, kolik do nich vloZime pradla.

e Na Cisténi zubl pouzivejte kelimek — jestliZze vodu nechate téct po celou dobu ¢isténi, coz
jsou v priméru 2 minuty, vytece 18-20 litrd, zatimco kelimek jsou pouhé 2 decilitry.

e Poridte si automaticky WC stop, ktery se umisti pfimo do nadrzky, nebo si kupte nadrzku
s dvojitym ¢i nové uz i s trojitym splachovanim.

e  P¥i dklidu si napustte vodu do kyblu, neméachejte hadr pod tekouci vodou.

e Nezapominejte na vyuzivani destové vody — da se zachycovat napftiklad ze stfechy. Dobre
vam poslouZi k zalévani zahonkd, kvétin nebo travy.

Pfemyslejte, zdali by se nékteré z téchto doporuéeni nedala vyuZit i u vas ve $kole. Zaci si mohou
vytvofit jednoducha pravidla, kterd budou ve Skole spolecné dodrZovat.
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