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Mili pratelé ve Skolach,

pitna voda je dileZitd a bez ni by nebyl Zivot. To je znama véc! Vime v3ak také opravdu vsichni, jak se
chovat zodpovédné a vodou zbyteéné neplytvat? Vzdyt jeji zdroje jsou omezené. A pravé o tom je
nas novy osvétovy ukol. Zveme Zaky a studenty, aby vymysleli reklamni kampan, ktera lidem napovi,
jak se k vodé chovat ohleduplné a snizit jeji spotfebu, at uz doma nebo ve skole.

PFi pInéni Gkolu se Zaci a studenti proméni v reklamni tvlirce. My jim k tomu v pfilozeném zadani
poskytneme praktické zakladni informace, jak funguje reklamni tym. Napfiklad kdo je kreativec,
copywriter, media planner, grafik, webdesigner, social media specialist, co je to public relations atp.
Také, jak reklama funguje, jak se tvofi dobry slogan nebo kde vsude se da reklama prezentovat — v
televizi, tisku, online, socialnich siti anebo na billboardech. A proc je rovnéz dullezité udélat si nejdfive
prizkum a pak si také ovéfrit, jak na nasi reklamu budou lidé reagovat.

Zaroven jim poskytneme potiebné informace, s kterymi mohou oslovit své spoluzaky, kamarady,
ucitele, rodice a dalsi ¢leny rodiny, ale i Sirokou vefejnost, a vysvétlit jim, proc je dileZita Setrna
spotieba vody a jak sniZit spotfebu vody v domacnostech anebo tfeba primo ve skole.

Recyklohrani tento tkol pfipravilo ve spolupraci s krajskym tfadem Stiedoceského kraje a s
vodarenskymi spoleénostmi ze skupiny Veolia.

Nyni uzZ vam jen poprejeme kreativniho ducha a tésime se na skvélé napady.

A. Zadani pro MS

Cil:

Zabavnou formou déti zapojit do propagace Setrné spottfeby vody. Prostfednictvim tohoto ukolu
chceme pfispét k tomu, Ze se déti zamysli, jak vysvétlit svym rodicm, prarodi¢dm, sourozencim nebo
kamaradim, proc¢ je dlleZité vodou neplytvat a jak s ni Setfit. Konkrétné tim, Ze si ve skolce nebo skole
vyrobi plakaty na podporu Setrné spotifeby vody. Pak si je mohou vyvésit ve Skolce, Skole, nebo si je
umisti doma, v okoli své skoly nebo bydlisté. Udélaji si také maly pokus, jak snadno lze Setfit vodou.

Forma prace:
Kreativni tvorba, pfi které déti namaluji plakat, ktery bude nabadat k Setrné spotrebé vody.

Déti si mohou ve tfidach ve skupindch o tusporach vody povidat. Plakat nebo plakaty si také mohou
vyvésit na nasténku ve skole/Skolce nebo v jednotlivych tfidach.

Prakticka zkuSenost — udélejte si maly pokus, ktery ukdze nazorny priklad, jak snadno mohou samy
déti Setfit s vodou
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Navrhované aktivity:

* Povidejte si s détmi o Setrné spotiebé vody a vyzvéte je, aby namalovaly plakat, ktery bude
k takové zasluzné aktivité nabadat. Pozn.: MUZete zvaZit, zda bude vhodnéjsi malovat jeden
plakat dohromady, ve skupinkach nebo zda bude kazdé dité tvofit samostatné. Mlzete vsak
zvolit i jinou formu — napfiklad spolecné vytvofit obrazkové leporelo, nasténku atp.

* Najdéte misto ve skole/skolce, kde si vytvorenou reklamni praci vystavite.

* Zapojte déti do jednoduchého pokusu — nejdrive pedagog zatkami utésni odtoky dvou
umyvadel a vyzve dvé déti, aby si umyly ruce tak, Ze jedno dité necha téct vodu po celou
dobu myti a druhé dité si pouze ruce namoci, vodu zastavi, ruce umyje mydlem a vodu pusti
az na opldchnuti. Porovnejte s détmi, kde se spotrebovalo vice vody. Povidejte si o tom. Pro
odméreni ¢asu k pokusu si muizZete spolecné zarecitovat basnicku:

Aby byly rucicky cisté jako rybicky.
Kamarddi rychle sem, rucicky si umyjem.

:

Vodu, mydlo na né dame a bdsnicku za¢indme. off \B/\(f

Vi Melou, melou dva mlynky, z mydla budou bublinky.
. \ Jak udéldm hrabicky? Propletu si prsticky!

Houpy hou, houpy hou, z jedné strany na druhou.
UkaZ nehty! Ne a ne!l Mdam je dobre schované.
Vdlim, vdlim vdlecek, at mam Cisty palecek.

Vari myska kasicku, posimram si dlanicku.
Opldchneme, osusime, jak myt ruce, ted’ uz vime.
Takhle nds to bavi a budeme zdravi.

e Nize uvadime navodné otdzky, které muzete vyuzit pfi povidani s détmi:

Kolik je na planeté Zemi vody?

Kolik je slané a sladké a kolik ji je pitné?

Proc je pro nas voda tak dilezita?

Maji vsichni lidé na nasi planeté dostatek vody?

Uvedte priklady, kde vodou zbytecné plytvame a jak to zménit.

Mate ndpady, jak chranit vodu?

Jak by se podle vas dalo spotfebovéavat méné vody ve Skole/Skolce nebo u vés doma.
Uz se nékdy déti samy zapojily - napf. Cistily jste feku, studanku atp.?

o 0 0 0 0 0 O O

Strana 2



-

RECYKLO,

HRANI Stredocesky kraj
@ veoua Aol ]

B. Obecné informace k ukolu

Reklama je vSude kolem nas

Reklama je placena nebo neplacend propagace vyrobku, sluzby, spole¢nosti, znacky nebo myslenky.
Podle pouzitého média se nejcastéji rozliSuje televizni, tiskova, rozhlasova, billboardova, online a nyni
se stdle Castéji vyuziva také reklama na socidlnich sitich. Reklamu vyuZivaji pfedevsim firmy, ale

i neziskové organizace a profesni Ci socialni organizace.

Zakladni pravidlo, které pfi tvorbé reklamy plati, je, Ze musite pfemyslet nad tim, komu je reklama
uréena. A tomu prizpUsobit formu, zplsob vyjadfovani, pouzité obrazky nebo vizualni efekty. Také
plati, Ze méné je nékdy vice — Iépe se tedy drZet jednoho silného sdéleni ¢i pribéhu. U plakatd,
bannerl a billboardu staci jeden vyrazny a chytlavy slogan. Pokud zvolite mnoho textu, zbytecné tim
tristite pozornost. Funguji zajimavé obrazky, fotografie lidi, vtip a humor. Stejné tak je moznd
nadsazka a urcity nadhled. Idedlni recept na skutecné dobrou reklamu vsak neexistuje. Je to vZdy jen
a jen na pristupu tvlrce a jak se mu podafi zaujmout svou ,,cilovou skupinu“.

A jesté jedna poznamka —nezapominejte na kritické mysleni. Pokud jste témi, na které reklama
pUsobi, pamatujte, Ze reklama vas mizZe zaujmout, motivovat nebo inspirovat, ale informace
z reklamy je dobré si ovérovat a dopliiovat, abyste mohli €init spradvna rozhodnuti.

Jak funguje reklamni tym?

Reklamni tym se vétsSinou sklada z nékolika lidi. Sila dobrého tymu je v tom, Ze se podafi namixovat
Cleny tak, Ze se vzdjemné dopliuji svymi silnymi strankami.

Ten, kdo md dobré neotrelé napady se nazyva kreativec. Kdo umi pripravit chytlavé a presvédcivé
texty je copywriter. Grafik zase dokaze prenést myslenky vytvorené tymem na papir a do grafického
programu. Planova¢ médii neboli media planner navrhne, kde se bude reklama prezentovat.
Webdesigner pfipravi super webové stranky, social media specialist dokaze vymyslet atraktivni
prispévky na socialni sité, zaujmout a komunikovat s fanousky. Redakéni ¢lanky do novin, zpravodajd,
Casopis(, ale i na web navrhne redaktor nebo tak zvany ,piarista“, tedy PR manazer. DlleZitou roli
ma i analytik, ktery sbird informace a ¢asto také pripravuje prlizkum, kterym zmapuje, jaké jsou
nazory a potreby lidi, kterym je reklama urcena.

A abychom nezapomnéli, nad tim vSim by mél drZzet taktovku manazer tymu, ktery musi dokazat
koordinovat praci tymu, kdyzZ je potfeba udélat finalni rozhodnuti, a také vysvétlit navrh a myslenku
klientovi (tedy v pfipadé tridy napfiklad pani ucitelce, uciteli nebo spoluzakdm).

Brainstorming neboli boufe mozki

Dobry napad ma cenu zlata. Oblibenou metodou, jak vytézit maximum myslenek a naméta z tymu, je
tzv. brainstorming. Princip je jednoduchy — manazer nebo jiny ¢len tymu seznami ucastniky s cilem
setkani (v nasem pfipadé vymyslet reklamni kampan na Setrnou spotiebu vody). Pak si skupina zvoli
zapisovatele, ktery bude zapisovat navrhy. Poté mlZe brainstorming zacit — jednotlivi ¢lenové
skupiny ptichazi s ndméty a myslenkami, které zapisovatel zaznamena. Zakladni princip je, Ze nikdo
nehodnoti navrhy druhych a uz viibec je nezpochybriuje ani nekritizuje. Cilem je béhem kratkého
Casu vygenerovat co nejvice napadU. Az poté, co je ,boufe mozkd“ u konce, je mozné navrhy roztridit
a diskutovat nad vybérem a rozpracovanim téch nejvhodnéjsich a nejzajimavéjsich.
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Sila dobrého sloganu

Urcité znate tfeba ,KdyzZ ji milujes, neni co resit (Kofola), Proklaté dobré kure (KFC), Mistr Proper Cisti
¢ist&, 7e se sami vidite (Mr. Proper) nebo Pomahat a chranit (Policie CR).

To vSechno jsou povedené slogany, na které se jen tak nezapomina. Spravny slogan by mél v nékolika
malo slovech nejen vystihnout produkt nebo myslenku, ale také byt dobfe zapamatovatelny,
rozpoznatelny, vtipny nebo zdbavny. Cas od ¢asu se stava, Ze ty nejlepsi reklamni slogany zlidovi. To se
pak jejich tvlrci vznaseji v reklamnim nebi.

Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum je zpUlsob ziskavani informaci o prostredi, trhu a cilové skupiné. Vystupy

z marketingového vyzkumu jsou dulezitou soucasti tvorby marketingové a reklamni strategie.
Pomohou nam Iépe pochopit potfeby a nazory lidi, na které se s kampani zaméfrujeme. Vyhodou je, Ze
se pak lépe strefime a nase reklamni sdéleni budou srozumitelnd, uvéritelna a presvédciva.

Moznd jste uz také slySeli termin Focus Group — jde o formu kvalitativniho vyzkumu, kdy na malé
skupince lidi Ize ovéfit, zda kampan, kterou vytvafite, bude efektivni. Tedy jiz béhem priprav si takto
mUzZete ovéfit, zda jste se vydali spravnym smérem.

Dobré je udélat vyzkum i po skonceni kampané — zjistite diky nému, zda vase kampan byla Ucinnd a
vedla ke zméné nazoru a postoju.

Prod je voda tak dalezita?

Sedmdesat procent naseho téla je tvoreno z vody. Voda prendsi v lidském téle Ziviny na sprdvna
mista, to znamena do bunék, mozku a svall. Bez vody bychom se nemohli pohybovat ani dychat,
protoZe voda zabezpecuje vSe, co se uvnitf nas odehrava. Stejné tak jako je voda duleZita pro
Clovéka, je nepostradatelna i pro zivocCichy a rostliny.

S rychlym narlstem poctu obyvatel na Zemi trvale stoupa spotifeba vody. Navic kvali znecistovani
povrchovych a podzemnich vod a nezodpovédnému hospodareni s vodou dochazi k jejimu Ubytku.

V soucasné dobé nema asi 1,1 miliardy obyvatel nasi planety ptimy pfistup k nezdvadné vodé. Nejen
Ze maji malo vody pitné, ale nemaji ani dostatek nezavadné vody na myti.

Mezi jednotlivymi zemémi jsou ve spotiebé vody znacné rozdily. V nékterych nejchudsich zemich
musi lidé vystacit s nékolikandsobné mensim mnoZstvim vody. Jinde se zase zbytecné plytva. Vice nez
2 mil. lidi ro¢né umiraji jenom proto, Ze piji znecisténou vodu. Nedostatek nezavadné vody vede k
tomu, Ze lidé onemocni, a zaroven je odsuzuje k chudobé.

Ceska republika pat¥i k vyspélym statlm a riziko nedostatku pitné vody zde zatim nehrozi. Ale i u nas
vody ubyva. Dochazi k jejimu znecistovani a také k neimérné spotiebé. Stile vice se navic

v poslednich letech potykame s nasledky dlouhotrvajiciho sucha a nefesenymi problémy se
zadrzovanim vody v krajiné. Potfebovali bychom vice mokradd, tlni, raselinist, rybnikd, aleji,
meandrujicich potok( a fek ¢i remizk(, které zabranuji odtékani vody z krajiny a prospivaji radé
vzacnych druh rostlin a Zivocich(, zlepsuji mistni klimatické podminky a snizuji riziko povodni.

Setrna spotieba vody

Primérna spotieba vody v ¢eskych domacnostech je zhruba 90 | na obyvatele za den. Napf. v Praze
vsak presahuje 100 | na obyvatele. Ro¢né jde pfiblizné o 32 850 litr(i na obyvatele. To neni malo!
SniZit jeji spotfebu neni az tak tézké, jak by se mozna na prvni pohled zdalo. Pro zacatek je dobré si
uvédomit, Ze jen 2 % ze spotfebovaného mnozstvi ptipadaji na pfimou konzumaci — tedy na piti a
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vareni. Nejvice vody, celé dvé tiretiny, vyuZivame na hygienu — tedy na osobni hygienu (35 %) a
splachovani na WC (31 %). Dale na prani pradla 11 %, myti nadobi 7 %, zalévani zahrady 7 %, myti
auta 2 % a na ostatni zbyva 5 %. Existuji konkrétni cesty, jak doma, ve Skole nebo v zaméstnani kazdy
z nas mUZeme sniZovat spotiebu vody.

Naméty, jak sniZit spotfebu vody v domacnosti

Prinasime nékolik praktickych tip(, které mohou v domacnostech snizZit spotfebu vody o jednotky az
desitky procent. Misto vany dejte pfednost sprse — pokud se budete sprchovat kazdy den po dobu 5
minut misto napousténi vany, mlzZete usetfit 1/3 vody — az 400 litr( za tyden.

e Pofidte si perlatory, Uspornou sprchovou hlavici a pakové baterie, ty jsou o vice nez tfetinu
uspornéjsi nez klasické baterie.

e Pravidelné kontrolujte, pfipadné vymérite tésnéni vodovodniho kohoutku — kapanim
kohoutku mlZete promrhat az 90 litrd vody tydné.

e  Pfi myti rukou zaviete vodu béhem mydleni — protece o tfetinu méné vody.

o Vkoupelné méjte paku baterie permanentné nastavenou na studenou vodu, tim usetfite
teplou vodu. Pfi bleskovém myti rukou nestihne tepld voda pfitéct a zlistane v potrubi.

e Nadobi myjte v napusténém drezu, ne pod tekouci vodou.

e Pracku i mycku zapinejte, az kdyzZ jsou skutecné plné. Nové;jsi pracky si “vezmou” jen takové
mnozstvi vody, kolik do nich vlozime pradla.

e Na Cisténi zub( pouZivejte kelimek — jestliZze vodu nechate téct po celou dobu ¢isténi, coz
jsou v prdméru 2 minuty, vytece 18-20 litrd, zatimco kelimek jsou pouhé 2 decilitry.

e Poridte si automaticky WC stop, ktery se umisti pfimo do nadrzky, nebo si kupte nadrzku
s dvojitym ¢&i nové uz i s trojitym splachovanim.

e  P¥i dklidu si napustte vodu do kyblu, nemachejte hadr pod tekouci vodou.

e Nezapominejte na vyuzivani destové vody — da se zachycovat napftiklad ze stfechy. Dobre
vam poslouZi k zalévani zahonkd, kvétin nebo travy.

PFremyslejte, zdali by se nékteré z téchto doporuceni nedala vyuZit i u vas ve $kole. Z&ci si mohou
vytvofit jednoducha pravidla, ktera budou ve Skole spole¢né dodrzovat.

Strana 5



