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SKUPINOVA TVORBA

1. MOTIVACE

Cilem kampané je upozornit vefejnost na problém

s nakladanim s vyslouzilymi spotiebici a moznosti fesent,
vyzvat vefejnost, aby se naucila nejen odpad tfidit, ale
také minimalizovat jeho vytvareni, zhodnotit své poteby,
Setfit energii a své Cinnosti pfizpUsobit ochrané Zivotniho
prostredi.

Vytvoreni prezentovatelnych vystupd na Den otevienych
dvefi — vystava, postery, artefakty, videodokument apod.,
kterymi Zaci upozorni vefejnost na problematiku zpétného
odbéru vyslouZilych elektrozafizeni.

Cim budou tyto vystupy zajimavéjsi, tim ma $kola vétsi sanci
ziskat Ucastniky pro Den otevienych dvefi.

3. POSTUP 7

@ Zpracujte co nejzajimavéjsi formou vystupy z terénniho
Setfeni. VyuZzijte svych znalosti a dovednosti na pocitaci
a zdrojd informaci. Vytvorte co nejvtipnéjsi a nejzajimavéjsi
reklamni kampan propagujici recyklaci elektroodpadu tak,
aby oslovila vefejnost.

Zaci pracuji v pracovnich skupinach dle vytvofeného

planu, harmonogramu a pfidélenych ukolech.

=

Informace o cili a vystupech kampané budou zaznamendny
do ZAZNAMOVEHO LISTU — NASE REKLAMNi
KAMPAN.

@WDEN OTEVRENYCH DVERI

1. REALIZACE

Bude organizovan na zékladé podkladd uciteld z jednotlivych
tfid a dale realizovan podle spole¢ného scénéfe.

—
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TEMA
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PRIPRAVA PROPAGACNI KAMPANE

Svoji zavaznosti a aktudlnosti se pfimo nabizi k vyuZiti téméf ve vsech

vyucovacich predmétech.

VYCHOVNE

VZDELAVACI CILE

Seznamit vefejnost s problematikou elektroodpadd, vyuZit
vdech nashroméazdénych dat a podklad( k vytvofeni
zajimavych slogand, prezentaci, vystav, jinych zéznam,
happening(, prostorovych model(, kolektivnich vytvarnych
dél, apod.

Uplatnéni mezipfedmétovych vztah(, vyhledavéni zdrojl dat
k tématlm o trvale udrZitelném rozvoji a environmentélnich
problémech lidstva, draz na pisemny projev a komunikaci
na dané téma.

DILCi CILE  Umoznit zakiim realizovat vlastni napady,
podnécovat jejich tvofivost, vést je k vhodné prezentaci
vysledkd své prace, vyuZivat kladného hodnoceni,
povzbuzovat, ucit Zaky trpélivosti, vést je k otevienému
upozorfiovani na problémy, nebat se problém(, zafazovat
pfiklady z praktického Zivota, vést Zaky k hledani rGznych

feSeni, podporovat netradi¢ni zplisoby feseni problémd,
pracovat s informacemi ze vSech moznych zdrojd, vést Zaky
ke vhodné komunikaci se spoluzéky, s uciteli a ostatnimi
lidmi, pracovat v tymech, vnimat vzajemné odliSnosti jako
pfinos pro efektivni spoluprdci, rozvijet schopnost Zak(
zastdvat v tymu rlizné role, vést Zaky k ohleduplnému

a citlivému vztahu k pfirodé a k etickym hodnotam.

METODICKE POSTUPY  prace s pocitatovymi
@ programy, zpracovani prezentace, vytvarné zpracovani
zvolenych témat

POMUCKY pracovni list (urcen ke kopirovani, kazda
@ skupina obdrZi 1 namnoZeny pracovni list), zaznamové listy
(urceny ke kopirovani), psaci potieby, papiry
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SKUPINOVA PRIPRAVA

1. MOTIVACE

My uZ ted vime, co délat s vyslouZilymi spotfebici, ale védi 2

to i ostatni? Jak mGzeme pfispét k lepsimu informovani
vefejnosti? Abychom je s problematikou blize seznamili,
pfipravime na Den otevfenych dvefi originalni reklamni
kampan.

T
2. PRIPRAVA

Ucitel rozdéli zaky do pracovnich[skupineklpodle jejich
schopnosti a poctu ve tfidé. Kazda skupina odbdrZi jeden
piedem namnoZeny PRACOVNI LIST — PLAN PRIPRAVY
REKLAMNI KAMPANE jako navod a zérovef voditko pro
vytvofeni ¢asového harmonogramu praci. Spolecné vytvofeny
plan bude vyvésen na nasténce ve tfidé.

3. POSTUP e

Co bude soucasti kampané?

Dilezité je zmapovat, co bude kampari obsahovat a jak

a ¢im se budou jednotlivé skupiny na pfipravé kampané
podilet. Kazda skupina se pak bude orientovat na realizaci
dilcich dkold.

¥ Kreativnim tym0m nabizime zajimavou pfilezitost. Hleddme
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nejoriginalnéjsi napady na osvétovou kampan na tfidéni

elektroodpadu. Urcité mate spousty napadd, které zde
muzete nyni uplatnit. MlZe se jednat o nejriiznéjsi nvrhy
na billboardy, letdky, spoty, ale také dal3i podpdrné akce
(sportovni, umélecké, apod.). ZaleZi opravdu jen na vasi
kreativité.

Naméty:

~ zpracujte prezentaci terénniho Setieni do elektronické
podoby za celou tfidu (soutéZ o nejzajimaveéjsi vystup
z projektu)

~ tvorba reklamnich letékd

~ vystava fotografii pofizenych v ramci terénniho Setfeni

~ tvorba slogani

~ vybér vytvarnych praci a pfibéhd na Den otevienych dvefi

~ pozvanka na Den otevienych dvefi

~ vytvofeni tiskovych materidld: zvaci dopisy (obecni Ufad,
média)

~ vytvofenf praktického odpadového adresére

~ pFiprava propagacniho stanku, soutézi pro déti
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Zaci nejprve spolecné vytvofi pravidla tfidéni odpadu
a nakladani s vyslouzilymi elektrospotiebici, ktera
by si lidé z propagacni kampané méli zapamatovat a kterd
budou nosnym prvkem celé kampané.

Pro pfiklad:

~ OMEZOVAT - jiZ pfi ndkupu rozhodujeme o tom,
kolik odpadu vyprodukujeme, omezte spotfebu baterif,
elektrické spotiebice je lepsi napéjet ze sité, pokud
kupujete baterie, vybirejte takové, které neobsahuiji rtut
a kadmium

q ~ OPAKOVANE POUZIVAT VYROBKY A OBALY - riizné

krabicky, sacky, plechovky, papiry, igelitové tasky Ize
pouzit v domdacnosti opakované, nebo je vyuZit i pfi dalsim
nakupu

~ RECYKLOVAT - tfidit odpad v doméacnosti na jednotlivé
slozky

~ ODEVZDAVAT - odevzdavat vyslouzilé elektrospotiebice
a baterie do sbérnych dvorid nebo v prodejnédch elektro

~ SETRIT ENERGII

Nasledné jednotlivé skupiny pracuji ve vzdjemné soucinnosti,

domluvi se, co vytvori a rozdéli si praci. Je vhodné vyuZit
i tvlrci vystupy z pfedchozich scénara.

Skupiny vSe zaznamenavaji. Vytvoreny plan poté
vyvési na nasténku ve tridé.
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—> 4.VYHODNOCENI

Na zékladé vysledkd prace skupin zpracuje ucitel
ZAZNAMOVY LIST — PREZENTACE NA DNI
OTEVRENYCH DVERIi PRO VEDENI SKOLY.

Nasleduje realizace dohodnutych tkold dle vytvofeného
harmonogramu.




