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PLAN PﬁiPBAVY .
REKLAMNI KAMPANE

1. Analyza situace
~ jaka je situace s nakladanim s vyslouzilymi elektrospotrebici?
~ jaké reklamnf kampané probihaly?

2. Shrnuti problematiky elektroodpadu
3. Cil reklamy — osvéta nakladani s vyslouzilymi elektrospotfebici, zpétny odbér a recyklace
4. Cilové skupina — koho chceme oslovit?

5. Co by si lidé méli z kampané zapamatovat?
~ pravidla, slogany, apod.

6. Jaké vystupy kampané chceme mit?

7. Formy a zplisoby komunikace
~ Den otevfenych dvefi, ankety, zpravy v médiich, osloveni vefejnosti na ulici, letaky, plakaty, hry pro déti a dalsi

8. Co budeme k realizaci kampané potfebovat?
9. Rozpocet — kolik je tfeba investovat do kampané?
10. Casovy harmonogram pfiprav kampané

11. Realizace kampané
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